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A S.E. EL

PRESIDENTE

DE LA H.

CAMARA DE

DIPUTADOS.

FUNDAMENTOS DE

MENSAJE DE S.E. LA PRESIDENTA DE LA
REPUBLICA CON EL QUE INICIA UN PRO-
YECTO DE LEY QUE FACULTA A LOS MI-
NISTERIOS DE RELACIONES EXTERIORES;
HACIENDA; ECONOMIA, FOMENTO Y RE-
CONSTRUCCION; Y AL CONSEJO NACIONAL
DE LA CULTURA Y LAS ARTES PARA IN-
TEGRARSE AL DIRECTORIO DE LA FUNDA-
CION IMAGEN DE CHILE.

SANTIAGO, octubre 28 de 2009. -

MENSAJE N° 982-357/

Honorable Camara de Diputados:

En uso de mis facultades constitucionales,
tengo el honor de someter a vuestra considera-
cion un proyecto de ley mediante el cual se au-
toriza a los ministerios de Relaciones Exterio-
res; Hacienda; Economia, Fomento y Reconstruc-
cion; y al Consejo Nacional de la Cultura y las
Artes para integrarse como miembros del direc-
torio de la Fundacion Imagen de Chile.

LA INICIATIVA.

1. Concepto de imagen pais.

En el mundo actual, la imagen de un pais
y Su reputacion no son indiferentes. De hecho
la percepcion que tengamos de un Estado incide
directamente en nuestras decisiones relativas
al mismo, desde la adquisicion de un producto
originado en é1, hasta las inversiones o el
turismo que podamos realizar en ese pais, pa-
sando por muchos otros temas.

Por lo tanto, la reputacion de un pais
influye directamente en temas como el precio
de sus exportaciones, la demanda por sus pro-
ductos, por mencionar algunos, incidiendo en
definitiva en su desarrollo. Aquel pais que
logre proyectar una imagen atractiva, fundada



en un sustento s6lido, sin duda que potenciara
el ritmo y alcance de su desarrollo.

Hasta la fecha, 1la promocion de Chile se
ha ejecutado por una multiplicidad de organis-
mos del Estado y en menor medida por entidades
privadas, cada cual abordando el tema desde la
perspectiva de su competencia. Esta aproxima-
cion parcial, que ha proporcionado éxitos im-
portantes a nuestro sector exportador, comien-
za a tener rendimientos decrecientes, tornan-
dose 1ineficaz ante un mundo crecientemente
competitivo.

2. Necesidad de una estrategia de “identidad
competitiva” de Chile.

La generacion de una estrategia de “iden-
tidad competitiva” de Chile, definida en una
perspectiva de largo plazo, que compromete una
participacion publico-privada, es un esfuerzo
imperativo e impostergable.

Para ese proposito, es necesario conside-
rar los siguientes conceptos esenciales:

a. Todo pais tiene wuna reputacion. El
proposito de trabajar la identidad competitiva
es alinear la reputacidén con los desafios del
pais en el mundo global.

b. La Imagen Pais no puede reducirse a
un slogan, una imagen o un logotipo.

C. Imagen Pais es la representacion de
aquellos valores que hacen a la esencia de una
nacion y que son significativos para lograr un
posicionamiento unico y competitivo en el mun-
do global, que facilite distintas necesidades
sectoriales.

d. Imagen Pais no es promocidn de ex-
portacién, no es atraccidén de inversidn, no es
promocion del turismo. E1l propdésito de Imagen
pais es superior y distinto; su calidad aumen-
ta el valor de todos sus intercambios.

e. Partimos de 1la base que, fuera de
nuestra region, Chile tiene una identidad dé-
bil. Donde es conocido, Chile tiene una buena
imagen, pero es conocido s6lo por una propor-
cion muy pequefia de la opinidn publica inter-
nacional.



f. En estos afios el mundo y América
Latina han cambiado. La excepcionalidad de
Chile en la regidén es acompafiada por otros ac-
tores que nos obligan a participar en una com-
petencia regional y global, enmarcada en una
situacion economica internacional creciente-
mente compleja.

g. La globalizacion de las comunica-
ciones implica que la definicidén de las iméage-
nes no constituye una decision local, sino un
proceso complejo de multiples actores que re-
flejan intereses a veces contrapuestos y flu-
jos de informacidén que trascienden las fronte-
ras nacionales.

h. La creacioéon y difusion de una idea
de pais es esencial tanto para el proceso eco-
noémico de insercidn global, como para el éxito
de la politica internacional. Cada producto
exportado, cada turista atraido, cada inver-
sion efectuada, se ve favorecido por la imagen
gue se tiene del pais.

i. La experiencia internacional de-
muestra que la identidad competitiva del pais
se construye con la participacidén de todos los
sectores, con el uso de recursos técnicos mo-
dernos, la participacion de equipos situados
por sobre la contingencia politica y un marco
institucional que de manera sistematica cree y
difunda una misma idea de pais.

. E1l prestigio del pais no se incre-
menta -0 disminuye- por lo que el gobierno o
los empresarios dicen, porque, fuera de 1los
vecinos inmediatos, son muy pocos en el resto
del mundo los que estan ahi para escuchar. Lo
gue importa es lo que los paises hacen, espe-
cialmente si afectan con sus actos 1o que
otros en el mundo sienten es importante.

k. Una propuesta de identidad competi-
tiva requiere de una decisidén consensuada -a
nivel de Estado- acerca del desarrollo de un
conjunto de proyectos que puedan constituirse
en actos simbdélicos que afecten la opiniodn pu-
blica internacional.

3. Constitucion de la Fundacion “Imagen de
Chile” para la articulacidén publico-pri-
vada en la tarea de promocién del pais

Para asumir la tarea de promocionar a
Chile en el contexto mencionado y considerando



los factores antes enumerados, se ha consti-
tuido la fundacion de derecho privado y sin
fines de 1lucro, “Imagen de Chile”, obteniendo
ésta su personalidad juridica el 8 de mayo pa-
sado.

Esta Fundacion, cuyo directorio integra
actores tanto del sector publico como del
privado, tiene por objeto en términos amplios
“impulsar, desarrollar, patrocinar, financiar,
coordinar y promover la identidad competitiva
de nuestro pais en el exterior, contribuyendo
a la competitividad del mismo”.

La Fundacion Imagen de Chile responde a
la especial preocupacion de mi Gobierno, res-
pecto de como profundizar la insercidén de Chi-
le en el mundo. En efecto, la generacidon de
una estrategia de identidad competitiva de
Chile, definida en una perspectiva de 1largo
plazo, que compromete una participacion publi-
co-privada, constituye un esfuerzo esencial
para perfilar a nuestro pais en un contexto
global cada vez mas competitivo.

La globalizacidn, considerando su comple-
jidad, requiere necesariamente de la coordina-
cion de todos los actores nacionales para ha-
cer frente a sus desafios. Por 1o mismo, vy
considerando que esta iniciativa debe trascen-
der a los sucesivos gobiernos, he apoyado la
constitucidén de esta fundacion.

En su constitucion se ha tenido a la vis-
ta otros modelos exitosos de participacion pu-
blico-privada, como la Fundacion Chile y la
Fundacién Chilena del Pacifico.

Esta institucidn, que asumira una tarea
estratégica, promovera la articulacion de las
iniciativas y programas ya existentes en mate-
ria de promocion de Chile. Sera desde este
centro desde donde se proveera a las agencias
ejecutoras de actividades de promocion de 1los
sectores exportadores (PROCHILE), del turismo
(SERNATUR), la inversion (Comité Inversion EX-
tranjera), o la innovacidn cientifica y tecno-
logica (CORFO), las lineas esenciales a seguir
gue permitiran, a partir de un marco concep-
tual ordenador, una mayor eficacia. Esta enti-
dad proporcionara asimismo a 1los organismos
del Estado y a los gremios del sector privado,
una estrategia de posicionamiento basada en
conceptos, imagenes, estudios y redes de comu-
nicacion.



4. Participacion del Estado.

Sin perjuicio de ser 1la promocion de
nuestra imagen una tarea de todos, le corres-
ponde al Estado de Chile, por su propia natu-
raleza, un rol protagdénico. Por ello y en ra-
zon de lo anteriormente expuesto, se ha consi-
derado muy relevante que los oOrganos de la Ad-
ministracion del Estado mas vinculados con la
proyeccion de nuestra imagen, esto es, los mi-
nisterios de Relaciones Exteriores; Hacienda;
Economia, Fomento y Reconstruccién, y el Con-
sejo Nacional de la Cultura y las Artes parti-
cipen de la fundacion, integrando su directo-
rio.

Por otra parte, la participacién de 1los
demas ministerios en el directorio de la Fun-
dacion asegurara que las decisiones y linea-
mientos que se adopten en su seno puedan ser
acogidas por las instituciones dependientes o
relacionadas con de dichos ministerios y cuya
competencia incide directamente en la reputa-
cion de Chile. En el caso del Ministerio de
Relaciones Exteriores, su participacion invo-
lucrara a la Direccion General de Relaciones
Econdémicas Internacionales (DIRECON), 1la Di-
reccion de Promocion de Exportaciones (PROCHI-
LE), la Agencia de Cooperacién Internacional
(AGCI) y la Direccion de Asuntos Culturales.
En cuanto al Ministerio de Economia, Fomento y
Reconstruccidén, su presencia garantiza la vin-
culacioén con la Corporacion de Fomento de la
Produccion (CORFO), el Servicio Nacional de
Turismo (SERNATUR) y el Comité de Inversiones
Extranjeras. La cultura en todas sus variables
sera representada por el Consejo Nacional de
la Cultura y las Artes. Finalmente, la parti-
cipacion del Ministerio de Hacienda contribui-
ra a reforzar la coordinacidén interinstitucio-
nal en el ambito presupuestario.

II. CONTENIDO DEL PROYECTO.

La iniciativa faculta a los ministerios
de Relaciones Exteriores; Hacienda; Economia,
Fomento y Reconstruccion; y al Consejo Nacio-
nal de la Cultura y las Artes para integrarse
y participar como miembros del directorio de
la Fundacion Imagen de Chile, cuya personali-
dad juridica fue concedida por decreto (E) N°
1.787, de 8 de mayo de 2009, del Ministerio de
Justicia.



Con ese proposito, se faculta a los mi-
nistros de las Secretarias de Estado menciona-
das y del Consejo Nacional de la Cultura y las
Artes, para que por si o a través de sus re-
presentantes, puedan participar en los Organos
de direccion y de administracidn que establez-
can los estatutos de la Fundacion Imagen de
Chile, en cargos que no podran ser remunera-
dos.

En consecuencia, tengo el honor de some-
ter a vuestra consideracidn, el siguiente

PROYECTO D E L EY:

“Articulo Unico. - Facultase a los ministerios de Relaciones EXx-
teriores; Hacienda; Economia, Fomento y Reconstruccion; y al Con-
sejo Nacional de la Cultura y las Artes para integrarse y parti-
cipar como miembros en la Fundacion Imagen de Chile, cuya perso-
nalidad juridica fue concedida por decreto exento N° 1.787, de 8
de mayo de 2009, del Ministerio de Justicia. Del mismo modo, Llos
ministerios enunciados y el Consejo Nacional de la Cultura y las
Artes estaran facultados para participar, en su caso, en la modi-
ficacion, disolucion y liquidacion de dicha persona juridica, en
conformidad a sus estatutos.

Sin perjuicio de lo dispuesto en el inciso ante-
rior, los Ministros de Relaciones Exteriores; Hacienda; Economia,
Fomento y Reconstruccion; y el Ministro Presidente del Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes, por si o a través de sus re-
presentantes, podran participar en los oOrganos de direccidn y de
administracion establecidos en los estatutos de la Fundacion Ima-
gen de Chile y con las atribuciones en ellos sefialadas, en cargos
gque no podran ser remunerados.

DISPOSICION TRANSITORIA

Articulo transitorio.- Declaranse como validos los actos efectua-
dos a la fecha de publicacion de la presente ley por el directo-
rio provisorio de la Fundacion Imagen de Chile, cuya personalidad
juridica fue concedida por decreto exento N° 1.787, de 8 de mayo
de 2009, del Ministerio de Justicia.”.



Dios guarde a V.E.

MICHELLE BACHELET JERIA
Presidenta de la Republica

ANDRES VELASCO BRANES
Ministro de Hacienda

MARIANO FERNANDEZ AMUNATEGUI
Ministro de Relaciones Exteriores

HUGO LAVADOS MONTES
Ministro de Economia,
Fomento y Reconstruccion

MONICA JIMENEZ DE LA JARA
Ministra de Educaciodn



